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Présentation de
lentreprise

 Rhum Bologne : un rhum agricole emblématique de la
Guadeloupe, produit a Basse-Terre par la distillerie du
méme nom.

e Fondée en 1887, la distillerie Bologne descend d'une
sucrerie établie des le xviie siecle, liée a la famille Bologne,
dont Joseph Bologne de Saint-George.

e Réputée pour son expertise dans la production de rhum, la
distillerie Bologne assure qualité et tracabilité des
matieres premieres, issues de sa plantation familiale.

e Engagée en faveur de la durabilité environnementale et
sociale, Bologne met en ceuvre des pratiques agricoles
durables et soutient les initiatives communautaires
locales.
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L’authenticité et la
tradition

arder une partie
traditl
ancienng pratiques.

nelle avec les

Le savoir-faire et
expertise

Communiquer les savoirs de
géneration en géneration

La qualité et
I'excellence

Communiquer sur
l'expertise de la distillerie
dans la seélection des
ingrédients

Tk,
Boggent |

LLe terroir ef
I'origine

Mettre en avant I'histoire
de rhum Bologne



AMATEURS DE AMATEURS RHUM VOYAGEURS ET
PRODUITS LOCAUX HAUT DE GAMME TOURISTES
ET ARTISANAUX



PUBLICITé NUMERIQVE:
CAMPAGNE CIBLE SUR LES
ReSEAUVY SOCIAUYX ET LES
PLATEFORMES DE
RECHERCHE

RELATIONS PUBLIQUES:
DéGUSTATION, SOIREES DE
LANCEMENT, FESTIVALS DE
GASTRONOMIE POUR ACCROTTRE
LA vISIBILITe DE LA MARQVE

POUR OFFRIR DES EXPeRIENCES
CROISEES
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